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ABSTRAK 
 

 Strategi sangat penting dalam dunia bisnis agar bisa mencapai keberhasilan 

dengan meningkatkan, produksi, target pasar dan penempatan pasar hal ini juga 

ditunjang dengan kerjasama perusahaan dan melihat volume penjualan yang dilakukan 

oleh suatu unit usaha yang dikerjakan oleh seorang pengusaha. Segmentasi, target dan 

posisi adalah strategi pemasaran yang telah digunakan dalam hal dunia pemasaran 

melalui segmentasi, target dan posisi diketahui bahwa sistem pasar dan strategi yang 

baik yang harus diketahui dan dijalankan oleh seorang pemasar ataupun seorang 

pengusaha.  

 Segmentasi, target dan posisi merupakan hal utama yang harus diperhatikan 

dalam sebuah pemasaran suatu produk dan merupakan strategi pemasaran yang sudah 

diterapkan dalam perusahaan besar untuk meningkatkan volume penjualannya, oleh 

karena itu peneliti melakukan penelitian ini di UKM dengan melihat bagaimana 

segmentasi, target dan posisi pengaruh apa yang akan dihasilkan pada volume penjualan 

dan perkembangan yang bersifat membangun  di UKM keripik singkong milik Ibu Titin 

di Desa Kajang, Junrejo Kota Batu. 

 

Kata kunci : Strategi Penjualan, Segmenting, Targeting, dan Positioning 
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