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ABSTRAK 

 

Pemasaran adalah proses terjadinya interaksi antara penjual dan pembeli dalam 

menentukan harga terhadap barang atau jasa. Tujuan utama dalam pemasaran adalah 

mendapatkan laba yang sebesar-besarnya, sehingga untuk meminimalisir resiko 

kegagalan maka perlu adanya strategi sebagai espektasi yang menjadi alur atau pola 

pemasaran. Usaha Mikro Kecil Menengah sebagai salah satu bentuk usaha produktif 

memiliki yang keunggulan dalam pemasaran. Modal pemasaran yang kecil 

memungkinkan resiko kerugian tidak terlalu besar apabila terjadi kegagalan. 

Perkembangan teknologi informasi membantu Usaha Mikro Kecil Menengah dalam 

melakukan promosi, pemasaran, dan pencitraan usaha secara maksimal tanpa batas 

geografis. Pemasaran dengan pemanfaatan teknologi informasi memiliki keunggulan 

dalam efesiensi waktu, kemudahan pelayanan dan penentuan strategi pemasaran. 

Penelitian ini dilaksanakan di Usaha Mikro Kecil Menengah binaan Dinas Koperasi dan 

Usaha Mikro di kecamatan Lowokwaru kota Malang. Data penelitian merupakan data 

primer dan sekunder yang diperoleh dari Dinas Koperasi dan Usaha Mikro serta 

responden. Variabel penelitian meliputi website (  ), blog (  ), dan media sosial (  ) 
dan strattegi pemasaran ( ) . Analisis data menggunakan uji instrumen ( validitas dan 
reliabilitas), uji asumsi klasik (uji normalitas, heterokedastisitas, dan multikoleniaritas), 

dan uji pastisipasi dengan regresi linier berganda (uji t dan uji f). Setelah dilakukan 

pengujian setiap variabel secara parsial dan secara simultan dihasilkan output bahwa 

website (  ) tidak berpengaruh terhadap strategi pemasaran ( ), begitu pula blog (  ) 
tidak berpengaruh terhadap strategi pemasaran ( ), tapi media sosial (  ) berpengaruh 

terhadap strategi pemasaran ( ). Sedangkan secara simultan menunjukan bahwa 

variabel (  ), (  ), dan (  ) memiliki pengaruh terhadap strategi pemasaran ( ) 
dengan koefisien diterminasi sebesar 59,4 %. 

 

Kata Kunci: Teknologi Informasi, Strategi Pemasaran, Usaha Mikro Kecil Menengah. 
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