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ABSTRAK 

 

Pasar merupakan kumpulan seluruh pembeli dan penjual yang berpotensial dengan 

menyediakan barang tertentu di pasar. Pasar tradisional biasanya menampung berbagai macam 

penjual dan serta belum menggunakan teknologi modern. Tujuan penelitian ini adalah 1. Untuk 

menjelaskan potensi pasar tradisional landungsari 2. Untuk menjelaskan posisi pasar tradisional 

landungsari 3. Untuk menjelaskan peraturan pemerintah pasar tradisional landungsari. Lokasi 

penelitian ini dilakukan di Pasar Tradisional Landungsari Kota Malang.  

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dalam menguji hipotesis. Metode analisis 

data menggunakan analisis regresi linear berganda dan data di olah menggunakan SPSS. Jumlah 

populasi sebanyak 388 orang pedagang dan teknik sampling yang digunakan adalah simple 

random sampling. Penentuan sampel menggunakan rumus Slovin diperoleh sampel sejumlah 

80 orang pedagang. Pengambilan data dilakukan dengan menggunakan observasi, wawancara, 

dokumentasi dan kuesioner dan di uji menggunakan uji normalitas, uji multikolinearitas dan uji 

heteroskedastisitas. Dan penilaian skala potensi pasar, posisi pasar dan peraturan pemerintah di 

pasar tradisional landungsari kota malang adalah pengukuran skala likert.   

Hasil penelitian menunjukan bahwa 1. Potensi pasar tidak berpengaruh signifikan 

terhadap kinerja pedagang. 2. Untuk menjelaskan posisi pasar berpengaruh signifikan terhadap 

kinerja pedagang. 3. Untuk menjelaskan peraturan pemerintah berpengaruh signifikan terhadap 

kinerja pedagang. Artinya bahwa 1. Potensi pasar adalah ungkapan mengenai peluang 

penjualan maksimum dengan produk jasa tertentu selama periode waktu yang ditentukan. 2. 

Posisi pasar adalah terciptanya proposi nilai yang pas dimata konsumen dan menjadi salah satu 

alasan konsumen untuk membeli produk yang bersangkutan. 3. Peraturan pemerintah 

mendefinisikan pasar adalah area tempat jual barang dengan jumlah penjual lebih dari satu, 

baik yang disebut sebagai pusat perbelanjaan dan berdampingan dengan peraturan dinas pasar. 

 

Kata Kunci: Potensi Pasar, Posisi Pasar dan Peraturan Pemerintah 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:juniawatilala22@gmail.com


DAFTAR PUSTAKA 

 

Prihatminingtyas, Budi. 2017. “Traditionals Market Traders And Local Institutions In Malang 

City” dalam European Journal of Business and Management. 

Prihatmingtyas, Budi 2019. Etika Bisnis Suatu Pendekatan dan Aplikasinya terhadap 

Stakeholders. Malang: IRDH. 

 


