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ABSTRAK 

 

Strategi pemasaran produk sebagai salah satu dasar yang dipakai dalam 

menyusun perencanaan usaha secara menyeluruh sehingga mampu meningkatkan minat 

pelanggan membeli produk. Implementasi strategi pemasaran produk akan memberikan 

nilai tambah bagi produk, menciptakan kepuasan konsumen dan mempertahankan usaha 

untuk bersaing di pasaran. Tujuan penelitian ini Untuk menganalisis strategi pemasaran 

produk guna meningkatkan minat pelanggan pada UMKM Chelse Hand Made. 

Penelitian yang dilakukan merupakan penelitian dengan mengunakan metode 

deskriptif kualitatif. Informasi penelitian ini adalah pemilik Chelse Hand Made. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan yaitu wawancara dan dokumentasi. Metode analisa 

data yang di gunakan adalah analisis SWOT. 

Hasil penelitian membuktikan bahwa strategi pemasaran produk mengutamakan 

promosi melalui sosial media, namun strategi promosi yang lebih efektif yaitu 

peningkatan kualitas produk dan melakukan produksi sesuai dengan kebutuhan 

konsumen. Penentuan strategi pemasaran yang tepat agar usaha dapat terus bertahan dan 

mengembangkan suatu strategi bersaing yang sesuai untuk menghadapi segala 

kemungkinan perubahan-perubahan yang terjadi di lingkungan usaha. 
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